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Pracownia Realizacji Badań Socjologicznych
Studia

wydział kierunek poziom pierwszego stopnia
Wydział Nauk
Społecznych

Socjologia forma stacjonarne
moduł

specjalnościowy antropologia i socjologia kultury, socjologia życia publicznego

specjalizacja wszystkie

Nazwisko osoby prowadzącej (osób prowadzących)

prof. UG, dr hab. Jarosław Załęcki
Formy zajęć, sposób ich realizacji i przypisana im liczba godzin
Formy zajęć

Wykład
Sposób realizacji zajęć

zajęcia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Wykład: 30 godz.

Liczba punktów ECTS

2
Uczestniczenie w zajęciach dydaktycznych: 30
godzin
Samodzielne opanowanie treści literatury
obowiązkowej: 10 godzin.
Przygotowanie do pracy kontrolnej: 10 godzin.
Razem = 50 godzin (2 ECTS)

Termin realizacji przedmiotu

2022/2023 zimowy
Status przedmiotu

fakultatywny (do wyboru)

Język wykładowy

polski
Metody dydaktyczne

Wykład z prezentacją multimedialną-
prezentacja fragmentów filmów reklamowych i
spotów wyborczych obrazujących niektóre treści
przekazywane na wykładzie.

-

Forma i sposób zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne
Sposób zaliczenia

Zaliczenie na ocenę
Formy zaliczenia

kolokwium
Podstawowe kryteria oceny

Zaliczenie = od 50% mozliwych do uzyskania punktów na terście pisemnym
obejmującym treści z wykładu + wybrane fragmenty z obowiązkowego podręcznika

Sposób weryfikacji założonych efektów uczenia się

udzielenie poprawnych odpowiedzi na zaliczeniu pisemnym w formie testu oraz udział w wywoływanej dyskusji podczas zajęć
Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymogami wstępnymi

A. Wymagania formalne
brak

B. Wymagania wstępne
brak 

Cele kształcenia

Celem wykładu będzie zapoznanie studentów z pojęciem oraz metodami socjotechnicznymi wykorzystywanymi w szeroko pojmowanym „świecie
reklamy” oraz „świecie polityki”. W społeczeństwach konsumpcyjnych, opartych na kulturze masowej i masowych środkach oddziaływania, oba te
światy (obszary) coraz bardziej na siebie zachodzą. Metody socjotechniczne (które mogą mieć charakter perswazji lub manipulacji) mają
zastosowanie w komunikacji społecznej, w tym szczególnie w reklamie oraz komunikacji i propagandzie politycznej. Celem wykładu będzie nie tylko
realizacja funkcji deskryptywnej (opis i analiza zjawiska), ale także – tam gdzie to występuje - funkcji demaskatorskiej (odkrywanie „drugiego dna” i
działań nietransparentnych). Zdolność dostrzegania możliwych zagrożeń i uzyskanie „odporności” na pojawiające się przejawy manipulacji, będzie
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jednym z istotnych celów wykładu.
Treści programowe

Socjotechnika – zagadnienia wstępne
Co to jest socjotechnika – wybrane definicje
Aksjologiczny aspekt socjotechniki
Socjotechnika – między perswazją a manipulacją
Wybrane techniki manipulacji psychologicznej
Socjotechnika i metody wywierania wpływu na postawy społeczne
Socjotechnika w „świecie reklamy”
Reklama a propaganda – co je łączy, a co dzieli (podobieństwa i różnice)
Historia reklamy  
Reklama jako składnik społeczeństwa konsumpcyjnego i kultury masowej  
Pojęcie, cele reklamy i jej rodzaje 
Reklama jako proces komunikacji społecznej
Socjalizacyjna funkcja reklamy adresowanej do dzieci i młodzieży
Teoria reklamy (cechy i funkcje reklamy, kanały dystrybucji przekazu, strategie reklamowe)
Reklama komercyjna a reklama społeczna
Metody badań skuteczności oddziaływań reklamowych  
Język reklamy
Stereotypy w reklamie 
Reklama podprogowa – mit czy rzeczywistość
Reklama natywna (lokowanie produktu i lokowanie tematu)
Reklama w sztuce, sztuka w reklamie
Reklama w przestrzeni publicznej miasta – dobre i złe praktyki
Reklama a zagadnienia etyczne i prawne
Socjotechnika w „świecie polityki”
Komunikacja polityczna - marketing polityczny - propaganda polityczna
Metody socjotechniki stosowane w komunikacji i propagandzie politycznej  
Efekt bumerangowy w działaniach propagandowych
Oddziaływanie reklamy politycznej na zachowania wyborcze
Sondaże wyborcze – źródło informacji czy narzędzie wpływu na rynek wyborczy
Sposoby kształtowania wizerunku kandydata   
Strategie debat politycznych i stosowane techniki
Obrona przed manipulacją wyborczą 

Wykaz literatury

Literatura obowiązkowa do zaliczenia:
M. Karwat, Podstawy socjotechniki dla politologów i nie tylko, Warszawa 2014
Literatura uzupełniająca:
T. Trejderowski, Socjotechnika. Podstawy manipulacji w praktyce, Warszawa 2009
R. Cialdini. Wywieranie wpływu na ludzi. Teoria i praktyka, Sopot 2020
Ch. Hadnagy, Socjotechnika. Sztuka zdobywania władzy nad umysłami, Gliwice 2020
P. Pawełczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Poznań 1999
W. Cwelina, A. Falkowski. Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna,
J. Kall. Reklama, Warszawa 2013
J. Bralczyk. Język na sprzedaż – czyli o tym, jak język służy reklamie, Gdańsk 2004
A. Bullock, Reklama podprogowa. Jak niepostrzeżenie wniknąć w umysł odbiorcy, Gliwice 2004.   

Kierunkowe efekty uczenia się

WIEDZA
K_WG02
Zna podstawową terminologię oraz metody socjotechniki
wykorzystywane w komunikacji społecznej, w tym w
reklamie i marketingu politycznym
UMIEJĘTNOŚCI
K_UU02
Potrafi wykorzystywać podstawową wiedzę teoretyczną z
zakresu socjotechniki oraz powiązanych z nią dyscyplin
naukowych w celu analizowania i interpretowania zjawisk
związanych z reklama i marketingiem politycznym
KOMPETENCJE

Wiedza

Zna podstawowe pojęcia i koncepcje służące do interpretowania zjawisk
zwiazanych ze światem reklamy i polityki
Zna i rozumie podstawowe relacje między różnymi apsektami życia społecznego
Potrafi wskazać zagrożenia związene w manipulacją w obszarze rynku
reklamowego i działań politycznych

Umiejętności

Potrafi interpretować różne zjawiska w obszarze reklamy i działań politycznych
Potrafi wskazać związki różnych zjawisk społecznych
Potrafi wskazać i analizować różne zagrożenia oraz korzyści społeczne wynikające
ze stosowania socjotechniki w działaniach społecznych 

Kompetencje społeczne (postawy)
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K_KK01
Ma świadomość poziomu swojej wiedzy i umiejętności, a
także rozumie potrzebę uczenia się przez całe życie.

Zna praktyczne i etyczne ograniczenia zwiazane z stosowaniem metod
socjotechnicznych w reklamie i margetingu politycznym
Rozumie potrzebę kształtowania swojego najbliższego otoczenia społecznego
Rozumie potrzebę rozwijania własnego warsztatu pojęciowego, wiedzy
kontekstowej i narzędzi badawczych

Kontakt

jaroslaw.zalecki@ug.edu.pl
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