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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Pracownia Realizacji Badan Socjologicznych

Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Nauk Socjologia formal| stacjonarne
Spotecznych modut e T .
specjalnosciowy antropologia i socjologia kultury, socjologia zycia publicznego
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

prof. UG, dr hab. Jarostaw Zatecki

Formy zajeé, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 2
Wyktad Uczestniczenie w zajeciach dydaktycznych: 30
Sposéb realizacji zajec godzin
zajecia w sali dydaktycznej Samodzielne opanowanie tresci literatury
Liczba godzin obowigzkowej: 10 godzin.
P i k Inej: 1 in.
Wyktad: 30 godz. rzygotowanie do. pracy kontrolnej: 10 godzin
Razem = 50 godzin (2 ECTS)

Termin realizacji przedmiotu

2022/2023 zimowy
Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
fakultatywny (do wyboru) polski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Wyktad z prezentacjg multimedialng Sposéb zaliczenia

- prezentacja fragmentow filmoéw reklamowych i
spotow wyborczych obrazujacych niektére tresci
przekazywane na wyktadzie.

Zaliczenie na ocene
Formy zaliczenia

kolokwium
Podstawowe kryteria oceny

Zaliczenie = od 50% mozliwych do uzyskania punktéw na terécie pisemnym

obejmujacym tresci z wyktadu + wybrane fragmenty z obowigzkowego podrecznika

Sposob weryfikacji zatlozonych efektow uczenia sie

udzielenie poprawnych odpowiedzi na zaliczeniu pisemnym w formie testu oraz udziat w wywotywanej dyskusji podczas zaje¢
Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
brak

B. Wymagania wstepne
brak
Cele ksztalcenia

Celem wyktadu bedzie zapoznanie studentdéw z pojeciem oraz metodami socjotechnicznymi wykorzystywanymi w szeroko pojmowanym ,$wiecie
reklamy” oraz ,$wiecie polityki’. W spoteczenstwach konsumpcyjnych, opartych na kulturze masowej i masowych srodkach oddziatywania, oba te
Swiaty (obszary) coraz bardziej na siebie zachodza. Metody socjotechniczne (ktére moga mie¢ charakter perswazji lub manipulacji) majg
zastosowanie w komunikacji spotecznej, w tym szczegodlnie w reklamie oraz komunikacji i propagandzie politycznej. Celem wyktadu bedzie nie tylko
realizacja funkcji deskryptywnej (opis i analiza zjawiska), ale takze — tam gdzie to wystepuje - funkcji demaskatorskiej (odkrywanie ,drugiego dna” i
dziatan nietransparentnych). Zdolno$¢ dostrzegania mozliwych zagrozen i uzyskanie ,odpornosci” na pojawiajace sie przejawy manipulacji, bedzie
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jednym z istotnych celéw wykiadu.
Tresci programowe

Socjotechnika — zagadnienia wstgpne
Co to jest socjotechnika — wybrane definicje
Aksjologiczny aspekt socjotechniki
Socjotechnika — miedzy perswazjg a manipulacjg
Wybrane techniki manipulacji psychologicznej
Socjotechnika i metody wywierania wptywu na postawy spoteczne
Socjotechnika w ,$wiecie reklamy”
Reklama a propaganda — co je taczy, a co dzieli (podobienstwa i roznice)
Historia reklamy
Reklama jako sktadnik spoteczenstwa konsumpcyjnego i kultury masowe;j
Pojecie, cele reklamy i jej rodzaje
Reklama jako proces komunikacji spotecznej
Socjalizacyjna funkcja reklamy adresowanej do dzieci i mtodziezy
Teoria reklamy (cechy i funkcje reklamy, kanaty dystrybucji przekazu, strategie reklamowe)
Reklama komercyjna a reklama spoteczna
Metody badan skutecznosci oddziatywan reklamowych
Jezyk reklamy
Stereotypy w reklamie
Reklama podprogowa — mit czy rzeczywistos¢
Reklama natywna (lokowanie produktu i lokowanie tematu)
Reklama w sztuce, sztuka w reklamie
Reklama w przestrzeni publicznej miasta — dobre i zte praktyki
Reklama a zagadnienia etyczne i prawne
Socjotechnika w ,$wiecie polityki”
Komunikacja polityczna - marketing polityczny - propaganda polityczna
Metody socjotechniki stosowane w komunikac;ji i propagandzie politycznej
Efekt bumerangowy w dziataniach propagandowych
Oddziatywanie reklamy politycznej na zachowania wyborcze
Sondaze wyborcze — zrodto informacji czy narzedzie wptywu na rynek wyborczy
Sposoby ksztattowania wizerunku kandydata
Strategie debat politycznych i stosowane techniki
Obrona przed manipulacjg wyborcza
Wykaz literatury

Literatura obowigzkowa do zaliczenia:

M. Karwat, Podstawy socjotechniki dla politologéw i nie tylko, Warszawa 2014
Literatura uzupetniajaca:

T. Trejderowski, Socjotechnika. Podstawy manipulacji w praktyce, Warszawa 2009

R. Cialdini. Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Sopot 2020

Ch. Hadnagy, Socjotechnika. Sztuka zdobywania wiadzy nad umystami, Gliwice 2020
P. Pawetczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Poznan 1999
W. Cwelina, A. Falkowski. Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna,

J. Kall. Reklama, Warszawa 2013

J. Bralczyk. Jezyk na sprzedaz — czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie, Gdansk 2004
A. Bullock, Reklama podprogowa. Jak niepostrzezenie wnikngé w umyst odbiorcy, Gliwice 2004.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza
WIEDZA Zna podstawowe pojecia i koncepcje stuzace do interpretowania zjawisk
K_WG02 zwiazanych ze $wiatem reklamy i polityki
Zna podstawowg terminologie oraz metody socjotechniki Zna i rozumie podstawowe relacje miedzy r6znymi apsektami zycia spotecznego
wykorzystywane w komunikacji spotecznej, w tym w Potrafi wskaza¢ zagrozenia zwigzene w manipulacjg w obszarze rynku
reklamie i marketingu politycznym reklamowego i dziatan politycznych
UMIEJETNOSCI Umiejetnosci
K_Uuo02

) i ) Potrafi interpretowac rézne zjawiska w obszarze reklamy i dziatan politycznych
Potrafi wykorzystywa¢ podstawowa wiedze teoretyczng z

zakresu socjotechniki oraz powigzanych z nig dyscyplin
naukowych w celu analizowania i interpretowania zjawisk
zwigzanych z reklama i marketingiem politycznym
KOMPETENCJE

Potrafi wskazac¢ zwigzki roznych zjawisk spotecznych
Potrafi wskazac i analizowac¢ rézne zagrozenia oraz korzysci spoteczne wynikajace
ze stosowania socjotechniki w dziataniach spotecznych

Kompetencje spoteczne (postawy)
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Gdanski

Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

K_KKO01 Zna praktyczne i etyczne ograniczenia zwiazane z stosowaniem metod
Ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, a socjotechnicznych w reklamie i margetingu politycznym
takze rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. Rozumie potrzebe ksztaltowania swojego najblizszego otoczenia spotecznego
Rozumie potrzebe rozwijania wlasnego warsztatu pojeciowego, wiedzy
kontekstowej i narzedzi badawczych
Kontakt
jaroslaw.zalecki@ug.edu.pl
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