Projekt wspotfinansowany przez  yNIA EUROPEJSKA * %

KAPITAL LUDZKI Unie Europejska w ramach EUROPEJSKI [
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI Europejskiego Funduszu FUNDUSZ SPOLECZNY R
Spotecznego
Nazwa przedmiotu Kod ECTS
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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Socjologii Spraw Publicznych i Gospodarki

Studia
wydziat kierunek poziom| pierwszego stopnia
Wydziat Nauk Socjologia formal| stacjonarne
Spofecznych ; mo dut antropologia i socjologia kultury
specjalnosciowy
specjalizacja| wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

dr Elzbieta Kolasinska; dr Krzysztof Stachura

Formy zajeé¢, sposoéb ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktéw ECTS
Formy zajec¢ 2

Wyktad, Cw. audytoryjne Uczestniczenie w zajeciach dydaktycznych (wyktad +
Sposéb realizacji zajec ¢wiczenia): 30 godzin

zajecia on-line, zajecia w sali dydaktycznej Samodzielne opanowanie tresci literatury
Liczba godzin obowigzkowej: 10 godzin.

. Przygotowanie do pracy kontrolnej: 10 godzin.

Cw. audytoryjne: 15 godz., Wyktad: 15 godz. zygotowan .p J ! Sl

Razem = 50 godzin (2 ECTS)

Termin realizacji przedmiotu

2022/2023 letni

Status przedmiotu Jezyk wyktadowy
obowigzkowy polski
Metody dydaktyczne Forma i sposoéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Analiza tekstéw z dyskusjag Sposéb zaliczenia

- Metoda projektéw (projekt badawczy, wdrozeniowy,
praktyczny)
- Wyktad problemowy

- Zaliczenie na ocene
- Zaliczenie (zal)

- Wyktad z prezentacjg multimedialng Ronmyizaliczenia

- wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
- wykonanie pracy zaliczeniowej - przeprowadzenie badan i prezentacja
ich wynikéw
- Wykonanie projektu badawczego na zaliczenie wykfadu - projekt
zespotowy (4-5 osdb) oraz prezentacja wybranego tematu na
¢wiczeniach
Podstawowe kryteria oceny

-Zaliczenie ¢wiczen: prezentacja wybranego tematu i aktywnos$¢ na zajeciach

- Zaliczenie wyktadu - projektu badawczy (w grupach 4-5 osobowych)

Sposéb weryfikacji zatozonych efektow uczenia sie

K_ W01, K_W02, K_W03 Wiedza - projekt zespotowy badawczy na zaliczenie wyktadu oraz prezentacja wybranego zagadnienia na ¢wiczeniach
K_ U 04, K_U05, K_UQ7 Umiejetnosci - przygotowanie prezentacji, aktywne merytorycznie uczestnictwo w ¢wiczeniach.
K_ K01, K_07 Kompetencje spoteczne - aktywne merytorycznie uczestnictwo w ¢wiczeniach, praca w grupie ¢wiczeniowej z innymi studentami.

Okreslenie przedmiotéw wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne
Brak wymogow formalnych — przedmiot wpisany w $ciezke specjalizacyjng

B. Wymagania wstepne
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Brak wymogéw wstepnych

Cele ksztatcenia

Zaznajomienie studentoéw z najwazniejszymi procesami spotecznymi i kulturowymi, ktére doprowadzity do powstania epoki spoteczenstwa
konsumpcyjnego. Przedstawienie najistotniejszych wyréznikéw kultury/spoteczenstwa konsumpcyjnego. Omoéwienie proceséw supermarketyzacii i
komercjalizacji roznych sfer zycia ludzkiego, poczawszy od ksztattowania tozsamos$ci w dobie konsumeryzmu, a konczac na religii.

Tresci programowe

A. Problematyka wyktadu i konwersatorium

-Klasyczna socjologia (Marks, Durkheim, Weber) a zagadnienie konsumpcji
-Geneza i rozwdj spoteczenstwa konsumpcyjnego

-Rdznice migedzy kapitalizmem ery przemystowej i konsumpcyjnej
-Centra handlowe jako sfera publiczna

-Tozsamos$¢ cztowieka w dobie konsumeryzmu

-Proces socjalizacji w Srodowisku wytworéw kultury konsumpcyjnej
-Rdznice ptciowe w zachowaniach konsumpcyjnych

-Religijnos¢ ,koktajlowa”

-Spoteczenstwo konsumpcyjne wedtug Zygmunta Baumana
-"Wielozmystowa kultura eventu" - koncepcja Tomasza Szlendaka.

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢:

A.1. wykorzystywana podczas zaje¢

-Szlendak T. 2008. Supermarketyzacja. Wroctaw: UWr.

-Bauman Z. 2009. Konsumowanie zycia. Krakéw: UJ.

-Schor J. 1999. The overspent American. New York: Basic Books.

A.2. studiowana samodzielnie przez studenta

1. Gérak-Sosnowska, Katarzyna. 2011. Muzutmanska kultura konsumpcyjna. Warszawa: Dialog, rozdziat 8, s.176-200.

2. Ritzer, George. Magiczny $wiat konsumpcji. Warszawa: MUZA, rozdziat 3 - ,Teoria socjologiczna a nowe $rodki konsumpcji”
3. Bauman, Zygmunt. 2009. Konsumowanie zycia. Krakéw: UJ, rozdziat 2 ,Spoteczenstwo konsumentow”.

4. Szlendak, Tomasz. 2004. Supermarketyzacja. Wroctaw: UWr, rozdziat 3 - ,Supermarketyzacja seksu”.

5. Kossakowski, Radostaw. 2011. Uprzedmiotowione i obrandowane — dzieci w kulturze towaréw. ,Terazniejszo$¢ — Cztowiek — Edukacja” nr 1.
6. Aldridge, Alan. 2006. Konsumpcja. Warszawa; Sic!, rozdziat 4 - ,Zycie w spoteczenstwie konsumpcyjnym”.

-Szlendak T. 2010. Wielozmystowa kultura iventu. "Kultura Wspoétczesna" nr 4.

B. Literatura uzupetniajgca

-Giddens A. 2001. Nowoczesno$¢ i tozsamosé. Ja i spoteczenstwo w epoce péznej nowoczesnosci. Warszawa: PWN.
-Baudrillard J. 2005. Spoteczenstwo konsumpcyjne. Warszawa: Sic!

-Pietrowicz K., Szlendak T. (red.). 2007. Rozkoszna zaraza. O rzadach mody i kulturze konsumpc;ji. Wroctaw: UWr.

Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza

K_WO01 * Ma zaawansowang wiedze o charakterze nauk spotecznych, ich miejscu w

K_W02 systemie nauk i relacjach do innych nauk i wiedzy potocznej, potrafi okresli¢

K_WO03 specyfike socjologii jako nauki w odniesieniu do jej historii, funkcji, przedmiotu i
zadan, potrafi wyrézni¢ obszary tematyczne socjologii wspolne z innymi

K_U04 dyscyplinami nauk spotecznych i zna ré6zne podejscia teoretyczno-

K_U05 metodologiczne w socjologii

K_U07 » Ma zaawansowana wiedze o roznych rodzajach struktur spotecznych i instytucji
takich jak panstwo, nardd, klasy i warstwy spoteczne, grupa etniczna,

K_K01 spotecznos¢ lokalna, grupa spoteczna, rodzina, partia polityczna,

K_K07 przedsiebiorstwo, zna réznice w zasadach funkcjonowania organizacji

spotecznych, publicznych i komercyjnych.

» Ma zaawansowang wiedze o relacjach miedzy strukturami i instytucjami
spotecznymi mikro i makro, w skali krajowej i miedzynarodowej w dziedzinie
zycia prywatnego, pracy, polityki, spoteczenstwa obywatelskiego i in.

Umiejetnosci

 Potrafi prognozowa¢ procesy i zjawiska spoteczne w oparciu o wiedze

socjologiczng wykorzystujac metody badan socjologicznych.

» Ma wiedze o etycznych i obyczajowych normach zycia spotecznego oraz o
normach prawnych i organizacyjnych regulujacych zycie spoteczne, orientuje
sie w procesach ich wprowadzania i zmian.

* Analizuje zaproponowane rozwigzania konkretnego problemu z dziedziny
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Socjologia konsumpcji #14.2.0556 Uniwersytet

Gdarniski
Sylabusy - Centrum Informatyczne UG

socjologii i podejmuje decyzje co do odpowiednich rozstrzygnie¢
Kompetencje spoteczne (postawy)

» Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie.

Kontakt

elzbieta.kolasinska@ug.edu.pl
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