
Socjologia konsumpcji #14.2.0556
Sylabusy - Centrum Informatyczne UG
Dział Kształcenia

Projekt współfinansowany przez
Unię Europejską w ramach
Europejskiego Funduszu

Społecznego

Nazwa przedmiotu

Socjologia konsumpcji

Kod ECTS

14.2.0556
Nazwa jednostki prowadzącej przedmiot

Zakład Socjologii Spraw Publicznych i Gospodarki
Studia

wydział kierunek poziom pierwszego stopnia
Wydział Nauk
Społecznych

Socjologia forma stacjonarne
moduł

specjalnościowy antropologia i socjologia kultury

specjalizacja wszystkie

Nazwisko osoby prowadzącej (osób prowadzących)

dr Elżbieta Kolasińska; dr Krzysztof Stachura
Formy zajęć, sposób ich realizacji i przypisana im liczba godzin
Formy zajęć

Wykład, Ćw. audytoryjne
Sposób realizacji zajęć

zajęcia on-line, zajęcia w sali dydaktycznej
Liczba godzin

Ćw. audytoryjne: 15 godz., Wykład: 15 godz.

Liczba punktów ECTS

2
Uczestniczenie w zajęciach dydaktycznych (wykład +
ćwiczenia): 30 godzin
Samodzielne opanowanie treści literatury
obowiązkowej: 10 godzin.
Przygotowanie do pracy kontrolnej: 10 godzin.
Razem = 50 godzin (2 ECTS)

Termin realizacji przedmiotu

2022/2023 letni
Status przedmiotu

obowiązkowy

Język wykładowy

polski
Metody dydaktyczne

Analiza tekstów z dyskusją-
Metoda projektów (projekt badawczy, wdrożeniowy,
praktyczny)

-

Wykład problemowy-
Wykład z prezentacją multimedialną-

Forma i sposób zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub
wymagania egzaminacyjne
Sposób zaliczenia

Zaliczenie na ocenę-
Zaliczenie (zal)-

Formy zaliczenia

wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja-
wykonanie pracy zaliczeniowej - przeprowadzenie badań i prezentacja
ich wyników

-

Wykonanie projektu badawczego na zaliczenie wykładu - projekt
zespołowy (4-5 osób) oraz prezentacja wybranego tematu na
ćwiczeniach

-

Podstawowe kryteria oceny

-Zaliczenie ćwiczeń:  prezentacja wybranego tematu i aktywność na zajęciach
- Zaliczenie wykładu -  projektu badawczy (w grupach 4-5 osobowych) 

Sposób weryfikacji założonych efektów uczenia się

K_ W01, K_W02, K_W03 Wiedza - projekt zespołowy  badawczy na zaliczenie wykładu oraz prezentacja wybranego zagadnienia na ćwiczeniach
K_ U 04, K_U05, K_U07 Umiejętności - przygotowanie prezentacji, aktywne merytorycznie uczestnictwo w ćwiczeniach.
K_ K01, K_07 Kompetencje społeczne - aktywne merytorycznie uczestnictwo w ćwiczeniach, praca w grupie ćwiczeniowej z innymi studentami.
Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymogami wstępnymi

A. Wymagania formalne
Brak wymogów formalnych – przedmiot wpisany w ścieżkę specjalizacyjną

B. Wymagania wstępne

Socjologia konsumpcji #14.2.0556 | Strona 1 z 3



Socjologia konsumpcji #14.2.0556
Sylabusy - Centrum Informatyczne UG
Dział Kształcenia

Brak wymogów wstępnych
Cele kształcenia

Zaznajomienie studentów z najważniejszymi procesami społecznymi i kulturowymi, które doprowadziły do powstania epoki społeczeństwa
konsumpcyjnego. Przedstawienie najistotniejszych wyróżników kultury/społeczeństwa konsumpcyjnego. Omówienie procesów supermarketyzacji i
komercjalizacji różnych sfer życia ludzkiego, począwszy od kształtowania tożsamości w dobie konsumeryzmu, a kończąc na religii.

Treści programowe

A. Problematyka wykładu i konwersatorium
-Klasyczna socjologia (Marks, Durkheim, Weber) a zagadnienie konsumpcji
-Geneza i rozwój społeczeństwa konsumpcyjnego
-Różnice między kapitalizmem ery przemysłowej i konsumpcyjnej
-Centra handlowe jako sfera publiczna
-Tożsamość człowieka w dobie konsumeryzmu
-Proces socjalizacji w środowisku wytworów kultury konsumpcyjnej
-Różnice płciowe w zachowaniach konsumpcyjnych
-Religijność „koktajlowa”
-Społeczeństwo konsumpcyjne według Zygmunta Baumana
-"Wielozmysłowa kultura eventu" - koncepcja Tomasza Szlendaka.
 

Wykaz literatury

A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zajęć:
A.1. wykorzystywana podczas zajęć
-Szlendak T. 2008. Supermarketyzacja. Wrocław: UWr.
-Bauman Z. 2009. Konsumowanie życia. Kraków: UJ.
-Schor J. 1999. The overspent American. New York: Basic Books.
A.2. studiowana samodzielnie przez studenta
1. Górak-Sosnowska, Katarzyna. 2011. Muzułmańska kultura konsumpcyjna. Warszawa: Dialog, rozdział 8, s.176-200.
2. Ritzer, George. Magiczny świat konsumpcji. Warszawa: MUZA, rozdział 3 - „Teoria socjologiczna a nowe środki konsumpcji”
3. Bauman, Zygmunt. 2009. Konsumowanie życia. Kraków: UJ, rozdział 2 „Społeczeństwo konsumentów”.
4. Szlendak, Tomasz. 2004. Supermarketyzacja. Wrocław: UWr,  rozdział 3 - „Supermarketyzacja seksu”.
5. Kossakowski, Radosław. 2011. Uprzedmiotowione i obrandowane – dzieci w kulturze towarów. „Teraźniejszość – Człowiek – Edukacja” nr 1.
6. Aldridge, Alan. 2006. Konsumpcja. Warszawa; Sic!, rozdział 4 - „Życie w społeczeństwie konsumpcyjnym”.
-Szlendak T. 2010. Wielozmysłowa kultura iventu. "Kultura Współczesna" nr 4.
B. Literatura uzupełniająca
-Giddens A. 2001.  Nowoczesność i tożsamość. Ja i społeczeństwo w epoce późnej nowoczesności. Warszawa: PWN.
-Baudrillard J. 2005. Społeczeństwo konsumpcyjne. Warszawa: Sic!
-Pietrowicz K., Szlendak T. (red.). 2007. Rozkoszna zaraza. O rządach mody i kulturze konsumpcji. Wrocław: UWr.

Kierunkowe efekty uczenia się

K_W01
K_W02
K_W03
 
K_U04
K_U05
K_U07
 
K_K01
K_K07
 

Wiedza

Ma zaawansowaną wiedzę o charakterze nauk społecznych, ich miejscu w
systemie nauk i relacjach do innych nauk i wiedzy potocznej, potrafi określić
specyfikę socjologii jako nauki w odniesieniu do jej historii, funkcji, przedmiotu i
zadań, potrafi wyróżnić obszary tematyczne socjologii wspólne z innymi
dyscyplinami nauk społecznych i zna różne podejścia teoretyczno-
metodologiczne w socjologii

•

Ma zaawansowaną wiedzę o różnych rodzajach struktur społecznych i instytucji
takich jak państwo, naród, klasy i warstwy społeczne, grupa etniczna,
społeczność lokalna, grupa społeczna, rodzina, partia polityczna,
przedsiębiorstwo, zna różnice w zasadach funkcjonowania organizacji
społecznych, publicznych i komercyjnych.

•

Ma zaawansowaną wiedzę o relacjach między strukturami i instytucjami
społecznymi mikro i makro, w skali krajowej i międzynarodowej w dziedzinie
życia prywatnego, pracy, polityki, społeczeństwa obywatelskiego i in.

•

Umiejętności

Potrafi prognozować procesy i zjawiska społeczne w oparciu o wiedzę
socjologiczną wykorzystując metody badań socjologicznych.

•

Ma wiedzę o etycznych i obyczajowych normach życia społecznego oraz o
normach prawnych i organizacyjnych regulujących życie społeczne, orientuje
się w procesach ich wprowadzania i zmian.

•

Analizuje zaproponowane rozwiązania konkretnego problemu z dziedziny•
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socjologii i podejmuje decyzje co do odpowiednich rozstrzygnięć
Kompetencje społeczne (postawy)

Rozumie potrzebę uczenia się przez całe życie.•
Kontakt

elzbieta.kolasinska@ug.edu.pl
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