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Nazwa jednostki prowadzacej przedmiot

Zaktad Gospodarki Przestrzennej

Studia
wydziat kierunek poziom| wszystkie
Wydziat Nauk Gospodarka forma| wszystkie
Spotecznych przestrzenna, Geografia - ,mlodul wszystkie
spofeczno-ekonomiczna |SP€CjaINOSCIOWY,
z elementami GIS specjalizacjal wszystkie

Nazwisko osoby prowadzacej (os6b prowadzacych)

mgr Julia Zidtkowska

Formy zajec¢, sposob ich realizacji i przypisana im liczba godzin Liczba punktow ECTS
Formy zajec¢ 2
Wykfad yhours with the teacher:
Sposaob realizacji zaje¢ *15h of lecture 1 ECTS;
zajecia on-line, zajecia w sali dydaktycznej b)student's self work:
Liczba godzin +35h of studing an preparing to the tests. - 1 ECTS;
Sum: 2 ECTS
Wyktad: 15 godz. um
Termin realizacji przedmiotu
2022/2023 letni
Status przedmiotu Jezyk wykladowy
fakultatywny (do wyboru) angielski
Metody dydaktyczne Forma i sposéb zaliczenia oraz podstawowe kryteria oceny lub

wymagania egzaminacyjne

- Wykfad konwersatoryjny Sposéb zaliczenia

- Wyktad problemowy
Zaliczenie na ocene

- Wyktad z prezentacjg multimedialng,
Formy zaliczenia

- wykonanie pracy zaliczeniowej - projekt lub prezentacja
- egzamin pisemny testowy
Podstawowe kryteria oceny

Sposob weryfikacji zalozonych efektéw uczenia sie
Okreslenie przedmiotow wprowadzajacych wraz z wymogami wstepnymi

A. Wymagania formalne

B. Wymagania wstepne

A general knowledge on spatial management and/or geography and economy or marketing.
Cele ksztalcenia

The course introduces students into the marketing approach towards space and place. Starting from basic marketing theory the course looks closely
at the possibilities that marketing tools provide for the sustainable development of cities.
Themes:
The city as a marketing product
Customers of the city/place
Place branding
Marketing strategies of places (cities, regions, countries)
Sustainable place marketing - case studies and best practices
The course will end with a project — a marketing strategy or a case study of a chosen place.
Tresci programowe

The course introduces students into the marketing approach towards space and place. Starting from basic marketing theory the course looks closely
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at the possibilities that marketing tools provide for the sustainable development of cities.

Themes:

The city as a marketing product

Customers of the city/place

Place branding

Marketing strategies of places (cities, regions, countries)

Sustainable place marketing - case studies and best practices

The course will end with a project — a marketing strategy or a case study of a chosen place.
Wykaz literatury
Kierunkowe efekty uczenia sie Wiedza

Knowledge in the field of place marketing will help students Umiejetnosci
understand the interdisciplinary aspects of spatial Kompetencje spoteczne (postawy)
management. They will perceive marketing as a tool for
sustainable local and regional development.
The course will involve group work with the use of digital
tools and an emphasis on creativity and critical thinking,
thus helping students in gaining social competencies and
skills for the future.

Kontakt

julia.ziolkowska@ug.edu.pl
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