Szanowni Panstwo,

Dyrekcja Instytutu Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Gdarnskiego ma
przyjemnos¢ zaprosi¢ przedstawicieli Srodowiska naukowego, pracownikdw medidw oraz instytucji
wspotpracujgcych z mediami do uczestnictwa w miedzynarodowej konferencji naukowej

MEDIA - BIZNES — KULTURA. POMORZE 2023

GDANSK (ONLINE), 12-13 PAZDZIERNIKA 2023 ROKU

Podczas tegorocznej konferencji Media-Biznes-Kultura chcielibysmy skupi¢ sie na zagadnieniach
kryzysu i gwattownych zmian, jakich w ostatnich latach jestesmy swiadkami. Pandemia COVID-19,
wojna na Ukrainie, kryzys klimatyczny i spowolnienie gospodarcze powodujg nie tylko, ze media
dostarczajg odbiorcom duzej ilosci informacji na temat wspdtczesnych wyzwan, ale sprawiajg tez, ze
same media i dziennikarze muszg dostosowac sie do nowych warunkow.

Dodatkowo gwattowne zmiany technologiczne catkowicie przeobrazajg ekosystem medidw, zmieniajgc
gatunki i formaty medialne, sposoby zarzgdzania i monetyzacji przedsiebiorstw medialnych, a nawet
poszerzajgc samo rozumienie medidw. W takiej sytuacji zmianom ulegajg takze odbiorcy, ich sposoby
korzystania z medidw oraz szersze zachowania spoteczne, w tym obywatelskie i polityczne.

Jak ksztattuje sie ekosystem mediéw w dobie kryzyséw? Jakim zmianom podlega i jaka moze by¢ jego
przysztos¢? Zapraszamy Panstwa do udziatu w tegorocznej konferencji oraz wygtoszenia referatow w
czterech sekcjach tematycznych.

Media w kryzysie - kryzys w mediach

Media w czasach kryzysu ekonomicznego, inflacji i niepewnosci. Przedsiebiorstwa medialne a
sposoby radzenia sobie z kryzysem gospodarczym. Sposoby przedstawiania kryzysu gospodarczego w
mediach. Media w dobie inwazji na Ukraine. Media ukrainskie i dla Ukraincow w Polsce. Wizerunek
konfliktu rosyjsko-ukrainskiego w mediach. Komunikacja na temat konfliktu. Dezinformacja,
propaganda, teorie spiskowe. Kryzys klimatyczny w mediach - sposdb przedstawiania i wptyw.
Dziatalnos¢ pro-ekologiczna przedsiebiorstw medialnych. Media a pandemia. Odpowiedzialnos¢
mediow.
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(R)ewolucja rynku mediow

Media prywatne i publiczne w dobie gwattownych zmian gospodarczych i technologicznych.
Przysztos¢ dziennikarstwa i przemystu medialnego. Dziennikarze a sztuczna inteligencja.
Dziennikarstwo danych. Datafikacja a prywatnos¢. Zmiany w europejskiej polityce medialnej.
Platformizacja medidw. Nowe metody monetyzacji mediéw. Reklama i Public Relations w nowych
mediach. Zarzadzanie wizerunkiem w obliczu dezinformacji. Walka o uwage uzytkownika wobec
nadmiaru informacji. CSR i wartos$ci wyznawane przez odbiorcow.

Nowe $rodki przekazu - nowe spoteczenstwo

Boty, aplikacje mobilne, wirtualna rzeczywistos¢. Innowacje biologiczne a praktyki komunikacyjne.
Internet rzeczy. Media konsumowane przez rézne grupy wiekowe, w tym dzieci i senioréw. Stowo i
obraz w tradycyjnych i nowych mediach. Przejscie od dominacji tekstu i obrazu w kierunku mediéw
audio i video. Multimodalnos$¢ mediow a zmiana metod i narzedzi ich badania. Chat GPT i inne formy
sztucznej inteligencji w zyciu codziennym. Praca zdalna, e-szkofa i kontakty towarzyskie w sieci oraz
ich skutki. News fatigue i news avoidance. Media i dziennikarstwo wobec wspdtczesnych przemian
spotecznych.

Media, demokracja, polityka

Wybory parlamentarne w Polsce w oku mediow. Marketing polityczny w kampanii wyborczej. Nowe
praktyki reklamy i PR-u politycznego. Obecnos¢ i wizerunek politykéw w mediach. Algorytmy a
propaganda i dezinformacja w mediach spotecznosciowych. Fake news, deepfake i fact checking.
Edukacja medialna. Polaryzacja i instrumentalizacja mediow przez politykow. Cyberaktywizm,
mobilizacja i partycypacja polityczna w sieci. Media lokalne, media obywatelskie, influencerzy. E-
obywatele, e-wybory. Wolnos¢ stowa i mediow vs politycy, przedsiebiorstwa medialne i algorytmy.

Zapraszamy do zgtaszania referatow, zardwno zwigzanych z zaprezentowanymi powyzej obszarami
badawczymi, jak i dotyczacych innych, interesujgcych probleméw badawczych z zakresu
wspotczesnego ekosystemu medidw.

Wyniki badan zaprezentowane podczas konferencji opublikowane zostang w formie recenzowanej
monografii naukowe;j.

ORGANIZATOR PATRONAT HONOROWY KONFERENC]I PARTNERZY
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Wazne daty

do 31.05.2023 - termin rejestracji poprzez strone internetowg
www.mediabizneskultura.ug.edu.pl/rejestracja

do 15.06.2023 — informacja zwrotna do Autoréw zaakceptowanych zgtoszen

do 23.10.2023 - termin nadsytania petnych tekstéw referatéw

Optata konferencyjna

Uczestnicy — 200 PLN

Cztonkowie PTKS — 150 PLN

Doktoranci — 100 PLN

Doktoranci (cztonkowie PTKS) — 50 PLN
Studenci — bezptatnie

Optate konferencyjng nalezy uisci¢ po uzyskaniu od organizatoréw zatwierdzenia tematu wystgpienia
do dnia 26.06.2023 r. Optata obejmuje mozliwos¢ publikacji tekstu w serii naukowej Media Biznes
Kultura, wydawanej przez wysoko punktowane Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego lub w
czasopiSmie naukowym Media Biznes Kultura (40 pkt. na liScie MEIN).

Whptat nalezy dokonywac¢ przelewem na konto Uniwersytetu Gdanskiego:
ul. Bazynskiego 8, 80-309 Gdansk

59 12401271 1111 0010 4368 2415

z dopiskiem: subkonto K701 oraz imieniem i nazwiskiem uczestnika

Faktury bedziemy przesyta¢ na adres podany w formularzu rejestracyjnym.

Aktualne informacje na temat konferencji Media-Biznes-Kultura sg dostepne na stronie internetowej:
www.mediabizneskultura.ug.edu.pl

Wszelkie pytania prosimy kierowa¢ na adres mailowy konferencji: mbksekretariat@ug.edu.pl

Z wyrazami szacunku,

prof. UG, dr hab. Matgorzata tosiewicz (tel. 602 418 676)
prof. UG, dr hab. Anna Rytko-Kurpiewska (tel. 501 070 148)

ORGANIZATOR PATRONAT HONOROWY KONFERENCI PARTNERZY
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